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Das Verwendungsparadoxon: "Political and administrative actors express an eagerness to get all the policy-
relevant scientific information they can. Yet, paradoxically and for whatever reasons, they are not influenced by 
such information if they receive it" (Caplan et al. 1975, 50) 
 

 
„Expertise im Nexus: Beratung an den Schnittstellen von Klima- und Umwelt-, Energie-, Verbraucher- und 
Mobilitätspolitik“ 
 
à Universität Bielefeld (Prof. Dr. Holger Straßheim) und Wissenschaftszentrum Berlin für Sozialforschung (Prof. Dr. 
Andreas Knie) 
 
à Förderung Stiftung Mercato 2016-2019 

à Dr. des. Juliane Haus, Dipl. VerwW. Rebecca-Lea Korinek, Nastasja Rostalski 
 
 
Zentrale Fragen: 
Welche Beratungsarrangements gibt es im Nexus? In welche Beratungsnetzwerke sind diese eingebettet? Was sind 
Einflusszentren, Kompetenzen, Blindstellen? 

Von der Verwendungs- zur Vernetzungsforschung 



5 

Epistemische Dimension: 
Problemrahmung  

 
Soziale Dimension: 
Akteurskonstellation 

verhandelbar gesetzt 

offen (1) 
Transdisziplinäre Plattformen und 

Stakeholderdialoge 
 

Gemeinsame Wissensbasis und Suche nach 
Konsenskorridoren 

(2) 
Partizipative Foresights und 

Assessments 
 

Entwickeln und Bewerten von 
Lösungsoptionen 

geschlossen (3) 
Experimentierräume und Reallabore 

 
Entwickeln und Testen soziotechnischer 

Innovationen 
 

(4) 
Monitorings und Simulationen 

 
Ex-ante und ex-post 
Wirkungsanalysen 

 

Beratungsarrangements in und zwischen Politikfeldern 



6 

Inhalt 

1.  Einleitung 

2.  Beratungsnetzwerke in Deutschland: eine Kartographie 
 
3.  Einflusszentren – Kompetenzen - Blindstellen 

4.  Fazit 



7 


���

����

�������

�"�"&����

�"�"&����

����
�������%*(��&,4 ����

���
"�5&

���
 

�����

���

�
	�
�

�.*��5&33&,%/2'

�������
�8'/2%��.*6&23*49

�"26"2%��.*6&23*49

���


���

�!

���

���

���
&2+&,&9

� �


���

�//(,&

�/(".��/6&,,3


���/--*33*/.

�4".'/2%��.*6&23*49


&2+&,&9�����	


��
���
�	
�.%*"."��.*6&23*49

����.*��&..&33&&

�.*�
"-#&2(

!&00&,*.��.*


�
���
�
�

�.*��



��

$#3

����
�

����"../6&2

�.*�
/..

����5%7*(3)"'&.

	��

���
	���"2*3

����2&3%&.

����'/2:)&*-
���	",&.
�*&,&

�4*'45.(��"2&.4&34

�
	

�5&2(&.��&5;=?

�.*��/.34".:

�.*��/34/$+

�&+/��.34*454


��

�.*��*44&.��&2%&$+&

�.*��"33"5
�
�

����



����
�

����"2-34"%4

����"2,325)&
����&*%&,#&2(

����$)7;=?#*3$)��-;=?.%

�.*��"%&2#/2.

����5247".(&.
�"."7/2+

�.*��&."�!�
�

�.*�	"2)53 �.*��4544("24

�500&24",��.34*454

�.*��*&(&.

����
33&.

���������
�.*��/&,.

����5&33&,%/2'

�������

�!���

3.//0-&%*"

���


����/&,.

����3."#25&$+

�����	"$)&.

�*33&.3$)"'43,"%&.�
/..

����5&.34&2

���./6"

���



�.*��5&.34&2


���!5&2*$)

�%���25&.&
�%����� �%�����

�%���*2"4&.

���
/..��)&*.��*&(

����*&%&22)&*.

�%���������)&*.��"",

	���*&.

�.*��,"(&.'524

�.*��"(&.*.(&.

�.*�
"3&,

�/.�/,*$9

�
�


�.*��/43%"-


�
�

��
����4*'45.(

�/,+7".(��.*

��


*-5(�&.+&,��
�



!�
/$)5-

���

��


�����

�������

�$*&.4*'*$��/52.",*34

�!�
5.%

�!����

�����!�
���/5.%"4*/.


*2+#&$+��.*6&23*49�/'��/.%/.

����2*&3%/2'

�.*��"33&,

�.*��2":
�.*6&23*49�/'��8'/2%


,"
,"�"2

���
�����

�.*��"2#52(

���



�.*��*,%&3)&*-

����/24-5.%

�.*��/&44*.(&.

�.*��*&,

�	
�

�,"44'/2-��/23$)5.(37&.%&

���
&2,*.

�&2.5.*��"(&.

�.*��5*3#52(�
33&.

	"2)53��.*6&23*49

�.*��4���",,&.

�.*��00&2�	5342*"

�.*�
/$)5-

�.*��",,&��*44&.#&2(

�.*��..3#25$+

����&*)&.34&0)".��2*&3%/2'

%*((&3

��	�


������

���
�*&��*.+&

�.*��2".+'524


�����


�"24	

���

�*&��25&.&.


�&4:	

������
 

&$/

#&6)

�	��

�������


��*

�!�



�!�
 

�!���

�!���

"�*.


%�
����&5��,-

�������


�&23*$)&25.(3/-#5%3-"..

%


���

�.*��� ����
��*
������

��� 
��


��


�����
�!���

�!��


�!��


�!���


���

�$�*,,��.*6&23*49��/.42;=?",
�.*��2".+'524�"���

�.*��2*&%2*$)3)"'&.

���
&2,*.

�&6",

�*243$)"'435.*��*&.
����"*3&23,"54&2.

�.*�
2&-&.
����5&.$)&.

�/'47"2&&.47*$+,&2

���&���

�	�

�44/��2/50

��	�
 


�	�

�&543$)&��/34�����	�
!",".%/�	�


�/4�


��

�.*���

����
*�*()43�&���
��

�"-35.(

�2"5.)/'&2��	��

�����	�
".7",46&2&*.


���.4&2"+4*6&���


���


*4+/-

*�*()43��"#

�)"/3��/-054&2��,5#
!���

�/%&2"4/2


��

�*&3&$+&����&62*&.4��-#�

���

����	����
�
"9&2.

�����

�"33&.:/.&�%&

�
�


%"4&.3$)54:�./2%��-#�4"$4*$",�4&$)

�����.34*454�
*,%5.(3'/23$)5.(

15*2*/.

�&",4)$5#"4/2

%-��2/(&2*&-"2+4

���
�
�/$),".%��"''&&��5.:&,-"..

�&5-�	��"2,��4/2:�
.%/3+/0&
�������
.&2(*&�	�

/&+/��&34�.34*454�'���2/%5+4%"5&2'/23$)5.(
����	-#&2(��&*%&.

!&.425-�'5&2��$),*$)45.(

�9����-#�

�����5&.$)&.

�4"%47&2+&�	5(3#52(

�*��


��!


��/44&2��&$)43".7"&,4&

�
�����-#�
����4
��25&.7",%

�&2#2"5$)&2�&26*$&�
 �$)7&*3'524)��4*'45.(

�/.'��
6".(&,*3$)&2��*2$)&.���

�.*��"../6&2

��



���

��


�	�
��"4)/,*3$)&3�
5&2/���
�,/7��//%��&543$),".%�".%6/,+���

��� �".%'2"5&.��&3&2�
-3

�
�

�&2��".%&3#&"5'42"(4&�'5&2�%&.��"4&.3$)54:���

���

�����	

���
�/&�


��������

���
�!���


'�

�".%+2&*34"(���
�".%&,36&2#".%���5."#)"&.(*(&2�
80&24&�'5&2��&#&.3-*44&,2&$)4�5.%��&#&.3-*44&,���2*3&.-"."(&-&.4

��
���


��


�,5#�/'��/-&

9/54)*.+(2&&.

���

�&543$)&��&,&+/-

�.*��5&.&#52(�../!
���

�*"+/.*&

�&543)&�
").�.*,&6&2

	%&,0)*
��� ���$/.35,4

��&�


�!


�


�*00�4*'45.(�
*,%5.(

�*,+��&,"4*/.3
�&2"&.%&25.(3"4&,*&2

�
���
'//%3)"2*.(


���	�
�5452&��*49��"#
�,*$)4,�
4)*$3���
2".%3

���

	��

��!

��
�/23$)5.(3:&.425-��5&,*$)

��	

Haus,&Korinek,&Straßheim&2018

Verbraucher,1-

core, (degree) 



Energie, Klima, 

Verkehr, Verbraucher,

1-core 

 

 

 

 

 

(Haus/Korinek/

Straßheim 2019) 



Energie, Klima, 

Verkehr, 

Verbraucher, 6-core 

 

 

 

 

 

(Haus/Korinek/

Straßheim 2019) 



Energie, Klima, 

Verkehr, 

Verbraucher,6-core 

 

 

 

 

 

(Haus/Korinek/

Straßheim 2019) Kompetenzzentrum Verbraucherforschung NRW 



Energie, Klima, 

Verkehr, 

Verbraucher,12-core 

 

 

 

 

 

(Haus/Korinek/

Straßheim 2019) 



12 

Inhalt 

1.  Einleitung 

2.  Beratungsnetzwerke in Deutschland: eine Kartographie 
 
3.  Einflusszentren – Kompetenzen - Blindstellen 

4.  Fazit 



13 

19% 

19% 

81% 

48% 33% 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 

Eigenvektor Top 25% (n=21) 

Betweenness Top 25 % (n=21) 

Multistakeholderforen (n=13) Partizipative Foresights/Assesments (n=40) 

Reallabore/Experimentierräume (n=18) Risk Assesments/ Monitorings/ Simulationen (n=12) 

Welche Beratungsarrangements sind besonders einflussreich?  

(Haus/Korinek/Straßheim 2019) 
 



14 

58% 

52% 

25% 

24% 

17% 

24% 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 

Eigenvektor Top 25% (n=24) 

Betweenness Top 25 % (n=21) 

PEAs Energie (n=36) PEAs Verkehr (n=14) PEAs Verbraucher (n=13) PEAs Klima (n=20) 

Welche Politikfeldexpertise ist besonders einflussreich?  

(Haus/Korinek/Straßheim 2019) 
 



15 

55%	

20%	

27%	

3%	

15%	

64%	

7%	

3%	

25%	

13%	

61%	

23%	

5%	

2%	

5%	

71%	

0%	 20%	 40%	 60%	 80%	 100%	

ENERGIE	PEAS	

VERKEHR	PEAS	

KLIMA	PEAS	

VERBRAUCHER	PEAS	

Verbraucher	 KliUm	 Verkehr	 Energie	

Welche Politikfeldkompetenzen sind in Beratungsnetzwerken vertreten?  

(Haus/Korinek/Straßheim 2019) 
 



16 

29%	

32%	

25%	

24%	

42%	

40%	

22%	

15%	

26%	

22%	

30%	

41%	

5%	

4%	

22%	

19%	

0%	 10%	 20%	 30%	 40%	 50%	 60%	 70%	 80%	 90%	

ENERGIE		

VERKEHR	

KLIMA	

VERBRAUCHER	

Zivilgesellschaft	 Wissenschaft	 Wirtschaft	 Politik/	Verwaltung	

Welche gesellschaftlichen Akteure sind in Beratungsnetzwerken vertreten?  

(Haus/Korinek/Straßheim 2019) 
 



17 

Inhalt 

1.  Einleitung 

2.  Beratungsnetzwerke in Deutschland: eine Kartographie 
 
3.  Einflusszentren – Kompetenzen - Blindstellen 

4.  Fazit 



18 

Fazit 

•  Beratungslandschaften im Nexus von Politikfeldern: Vernetzung ist entscheidend 

•  Beratungslogiken zwischen Schließung und Öffnung 
 
•  Verbraucherpolitik als junges, wenig verdichtetes Feld – allerdings an der Peripherie des Nexus  

•  Verbraucherpolitische Beratungsarrangements vernetzen verhältnismäßig viele wissenschaftliche 
Akteure und deutlich mehr zivilgesellschaftliche Akteure als Beratungsarrangements in anderen 
Feldern 

 
 
à  Verkehrs- und energiepolitische Verbindungen stärken 
 
à  Reallabore und Experimentierräumen haben Schnittstellen- und Brückenpotential 
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