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Abstract

Konsum ist nicht nur eine wirtschaftliche und soziale, sondern auch eine kul-
turelle Praxis. Von der Verbraucherforschung bislang kaum rezipiert, ist der
Konsum in den vergangenen Jahren immer stérker in den Fokus der Kulturwis-
senschaften geriickt. Ansdtze der materiellen Kulturforschung, der Designthe-
orie und der Asthetik nehmen dabei zum einen das Design der Konsumgiiter,
die Formen ihrer Inszenierung und die mit kdauflichen Dingen verbundenen
Aneignungsprozesse in den Blick. Sie untersuchen aber auch die kiinstle-
rische Auseinandersetzung mit dem Konsum.
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Wenn es um ein zeitgemafBes Verstandnis von 6konomischen und gesellschaft-
lichen Zusammenhédngen geht, finden die Ertrage kulturwissenschaftlicher For-
schung immer starkere Beachtung. So greift Jens Beckert bei seiner Untersu-
chung kapitalistischer Dynamik auf die Literaturtheorie zuriick (Beckert 2018,
bes. Kapitel 4), Luc Boltanski und Arnaud Esquerre (2018) profitieren bei der
Entwicklung ihrer Wertschépfungstheorie von der kulturwissenschaftlichen
Erinnerungsforschung und Andreas Reckwitz’ Diagnose einer ,,Kulturokonomi-
sierung* wire ohne den Riickgriff auf Kategorien der Asthetik undenkbar (Reck-
witz 2017, 148). Auch der Konsum ist nicht nur eine wirtschaftliche und soziale,
sondern ebenso eine kulturelle Praxis. Von der Verbraucherforschung bislang
wenig rezipiert, ist erin den vergangenen Jahren immer starker in den Fokus der
Kulturwissenschaften geriickt (Hohnstrater und Krankenhagen 2019). Ansatze
der materiellen Kulturforschung, der Designtheorie und der Asthetik nehmen
dabei zum einen das Design der Konsumgiiter, die Formen ihrer Inszenierung
und die mit kduflichen Dingen verbundenen Aneignungsprozesse in den Blick.
Sie untersuchen aber auch die kiinstlerische Auseinandersetzung mit dem
Konsum und die Verschrankung von Konsum- und Kunstsphare (Hollein und
Grunenberg 2002; Hutter 2015).

Vor dem Hintergrund tief greifender Asthetisierungsprozesse erweist es sich
als unzureichend, 6konomische Transaktionen als lediglich von Preisen und
Nutzwerterwartungen bestimmt aufzufassen. Die Gestaltung der Produkte und
der mit ihnen verbundenen Markenwelten bildet bei gebrauchswertdhnlichen
Waren einen mafigeblichen Unterscheidungsfaktor. Von der Warenasthetik
wurden Werbung und Marketing jedoch lange Zeit als irrefiihrender schoner
Schein zuriickgewiesen und die symbolische Dimension der Waren auf Sta-
tusdemonstrationen verengt (Haug 2009; kritisch dazu Bohme 2016). Neuere
Ansdtze verweisen hingegen auf die Vielfalt konsumasthetischer Bedeutungen
und nehmen konsumbezogenes Erleben in seinem &sthetischen Eigenwert
ernst (Driigh, Metz und Weyand 2011; Ullrich 2013; Ba3ler und Driigh 2019). In
Wohlstandsgesellschaften dient der Konsum nicht nur der Bediirfnisbefriedi-
gung und dem Komfort, sondern ebenso der dsthetischen Stimulation. Soge-
nannte Singularitatsgiiter (wie handwerklich hergestellte Unikate oder Zugang
zu atmosphdrisch einzigartigen Erlebnisraumen) verlangen von den Verbrau-
cherinnen und Verbrauchern kuratorische Kompetenzen, die Formen der Ken-
nerschaft und nicht zuletzt dsthetische Expertise voraussetzen. Aber auch bei
der Frage, wie Werte in Waren eingehen, spielt die dsthetische Ausgestaltung
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der Produkte eine zentrale Rolle. Artefakte legen bestimmte Handlungen nahe
und schlieflen andere aus, eine Tatsache, die insbesondere beim Design digi-
taler Interfaces kaum zu unterschdtzende Konsequenzen hat.

Wollen Verbraucherpolitik und Verbraucherschutz nicht an der lebenswelt-
lichen Realitat der Konsumentinnen und Konsumenten vorbeigehen, miissen
sie sich auf die vielfdltigen dsthetischen Aspekte der Markte einstellen. Durch
die Veroffentlichung aktueller Forschungsergebnisse zur Konsumasthetik will
dieser Band dazu einen Beitrag leisten.
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