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Das KVF NRW ist ein Kooperationsprojekt der Verbraucherzentrale NRW e. V.
mit dem Ministerium fiir Klimaschutz, Umwelt, Landwirtschaft, Natur- und Ver-
braucherschutz (MKULNV) und dem Ministerium fiir Innovation, Wissenschaft
und Forschung (MIWF) des Landes Nordrhein-Westfalen.

Das 2011 gegriindete KVF NRW hat die Aufgabe, die Verbraucherforschung
zu unterstiitzen, um so eine Wissensbasis als Grundlage fiir effizientes ver-
braucher- und wirtschaftspolitisches Handeln zu schaffen. Mit den ,,Beitrdgen
zur Verbraucherforschung* dokumentiert das KVF NRW seine Workshops, die
Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftlern verschiedener Fachrichtungen
die Gelegenheit bieten, sich interdisziplindr iiber verbraucherrelevante
Fragen auszutauschen. Diese halbjdhrlichen Tagungen sollen die Diskussion
zwischen Wissenschaft, Politik und Verbraucherorganisationen anregen.

Die in diesem Band versammelten Beitrage geben die Meinung und die wissen-
schaftlichen Erkenntnisse der Autorinnen und Autoren wieder und miissen
nicht mit den Meinungen und Positionen des KVF NRW, der Verbraucher-
zentrale NRW e. V., des MKULNV und des MIWF {ibereinstimmen.
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