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Das 2011 gegründete KVF NRW hat die Aufgabe, die Verbraucherforschung 
zu unterstützen, um so eine Wissensbasis als Grundlage für effizientes ver-
braucher- und wirtschaftspolitisches Handeln zu schaffen. Mit den „Beiträgen 
zur Verbraucherforschung“ dokumentiert das KVF NRW seine Workshops, die 
Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftlern verschiedener Fachrichtungen 
die Gelegenheit bieten, sich interdisziplinär über verbraucherrelevante Fra-
gen auszutauschen. Diese halbjährlichen Tagungen sollen die Diskussion 
zwischen Wissenschaft, Politik und Verbraucherorganisationen anregen. Die 
Schriftenreihe „Beiträge zur Verbraucherforschung“ präsentiert sowohl die 
Vielfalt der Fragestellungen und Disziplinen als auch die Pluralität von Theorien 
und Methoden. Dies wird durch die Farbgebung der Umschläge unterstrichen: 
So wie sich das Licht aus verschiedenen Komponenten, den Spektralfarben, 
zusammensetzt, wird die Verbraucherforschung als ein gemeinsames Anlie-
gen verstanden, das ein breites Spektrum an Zugängen und Themen vereint.

Das KVF NRW ist ein Kooperationsprojekt der Verbraucherzentrale NRW e. V. 
mit dem Ministerium für Klimaschutz, Umwelt, Landwirtschaft, Natur- und 
Verbraucherschutz (MKULNV) und dem Ministerium für Innovation, Wissen-
schaft und Forschung (MIWF) des Landes Nordrhein-Westfalen.
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