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Das 2011 gegründete KVF NRW hat die Aufgabe, die Verbraucherforschung zu unter-
stützen, um so eine Wissensbasis als Grundlage für effizientes verbraucher- und 
wirtschaftspolitisches Handeln zu schaffen. Mit den „Beiträgen zur Verbraucher-
forschung“ dokumentiert das KVF NRW seine Workshops, die Wissenschaftlerinnen 
und Wissenschaftlern verschiedener Fachrichtungen die Gelegenheit bieten, sich 
interdisziplinär über verbraucherrelevante Fragen auszutauschen. Diese halbjähr-
lichen Tagungen sollen die Diskussion zwischen Wissenschaft, Politik und Verbrau-
cherorganisationen anregen. Die Schriftenreihe „Beiträge zur Verbraucherfor-
schung“ präsentiert sowohl die Vielfalt der Fragestellungen und Disziplinen als auch 
die Pluralität von Theorien und Methoden. Dies wird durch die Farbgebung der Um-
schläge unterstrichen: So wie sich das Licht aus verschiedenen Komponenten, den 
Spektralfarben, zusammensetzt, verstehen wir die Verbraucherforschung als ein 
gemeinsames Anliegen, das ein breites Spektrum an Zugängen und Themen vereint.

Das KVF NRW ist ein Kooperationsprojekt der Verbraucherzentrale NRW e. V. mit 
dem Ministerium für Klimaschutz, Umwelt, Landwirtschaft, Natur- und Verbrau-
cherschutz (MKULNV) und dem Ministerium für Innovation, Wissenschaft und For-
schung (MIWF) des Landes Nordrhein-Westfalen.
Die in diesem Band versammelten Beiträge geben die Meinung und die wissen-
schaftlichen Erkenntnisse der Autorinnen und Autoren wieder und müssen nicht 
mit den Meinungen und Positionen des KVF NRW, der Verbraucherzentrale NRW 
e. V., des MKULNV und des MIWF übereinstimmen.
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Pack ein, schmeiß’ weg?
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